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ЦЕЛЬ БРЕНДБУКА

Данный брендбук формирует единую систему бренда — 
от его позиционирования и принципов коммуникации 
до визуального воплощения во всех материалах и точках 
контакта с аудиторией. 

Следование принципам данного документа помогает 
сохранять последовательность в сообщениях и ди-
зайне, укреплять узнаваемость бренда, формировать 
устойчивый образ компании и эффективнее достигать 
маркетинговых и бизнес-целей.

•	Поддержание единого стиля

Документ задает четкие правила использования 
логотипа, цветов, шрифтов, графики и других эле-
ментов. Это помогает избежать визуальной разроз-
ненности и обеспечивает целостный образ бренда 
во всех носителях.

•	Усиление позиции бренда

Сформулированные принципы помогают после-
довательно передавать ценности и отличительные 
особенности бренда. Единая стилистика повышает 
узнаваемость и доверие аудитории. 

•	Гибкость в рамках единой системы

Помимо фиксированных правил, документ пред-
лагает варианты адаптации элементов под разные 
форматы и задачи, сохраняя при этом целостность 
и узнаваемость визуальной коммуникации. 

•	Масштабируемость для будущего роста

Брендбук учитывает развитие бренда и позволяет 
без потери стилистической целостности внедрять 
новые продукты, кампании и коммуникационные 
материалы.

Основные задачи документа:
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БРЕНД-ПЛАТФОРМА



ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 
БРЕНДА
•	 Позиционирование
•	 Миссия бренда
•	 Преимущества бренда

•	 Слоган
•	 Целевая аудитория
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ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

Ведущий производитель электротехнической 
продукции. Бренд создает основу для постро-
ения инженерных систем. 

REXANT — бренд, который выбирают уже 
более 20 лет за универсальность, эксперт-
ность и надежность.
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МИССИЯ БРЕНДА

Создавать надежные и продуманные решения 
на основе экспертного опыта для выполнения 
профессиональных и повседневных задач.
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СЛОГАН

REXANT — НАДЕЖНОСТЬ, 
ПРОВЕРЕННАЯ ВРЕМЕНЕМ
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КОММУНИКАЦИЯ
•	 Основные принципы
•	 Коммуникация B2B
•	 Коммуникация B2C
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ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ
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Цель
Показать потребителю, что Rexant — это правильный выбор, который 
обеспечивает стабильный результат без рисков. Подчеркнуть, что бренд 
опытный и экспертный, с ним легко решать профессиональные и повседнев-
ные задачи.

Подход
Бренд опирается на практику и опыт. Делает акцент на надежности, понятно-
сти и применимости решений. Показывает реальные сценарии применения: 
монтаж, работу с СКС, инфраструктурные решения, а также бытовые кейсы. 
Контент строится вокруг демонстрации продукта в действии.
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КОММУНИКАЦИЯ B2B

Проектные, строительно-монтажные и электромон-
тажные организации, промышленные предприятия, 
ОЕМ-предприятия, системные интеграторы. 

Ключевое сообщение
Rexant создает решения, которые стабильно 
работают и соответствуют требованиям проекта 
или задачи.

Тон коммуникации
Экспертный, уверенный. Язык конкретный, 
лаконичный, инженерный. Используем точные 
формулировки и профессиональные термины. 

Каналы коммуникаций
Профильные мероприятия (выставки, форумы),
e-mail-маркетинг, SMM, сайт, публикации в СМИ.

БРЕНД-ПЛАТФОРМА 13
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ



ЛОГОТИП
•	 Основная версия
•	 Монохромная версия
•	 Сокращенная версия

•	 Построение
•	 Охранное поле
•	 Ограничения
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СОКРАЩЕННАЯ ВЕРСИЯ

Сокращенная версия логотипа представляет собой ква-
драт, построенный по правилам полной версии логотипа, 
с единственной буквой «R» внутри.

Сокращенная версия логотипа может использоваться 
в дополнение к полной, например, на боковых сторонах 
упаковки или в мерче.
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ПОСТРОЕНИЕ

Модульный шаг сетки лого (x) равен 1/2 высоты букв 
логотипа.

Радиус скругления плашки равен шагу сетки.

Высота текстовой части — 2(х), отступы сверху и снизу 
по 1,5(х)

Общая высота знака — 5 модулей (x).

5x







ЦВЕТ
•	 Основная палитра
•	 Расширенная палитра
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ОСНОВНАЯ ПАЛИТРА

Цветовая палитра дополняется в зависимости от на-
правления. Базовый набор включает в себя три цвета: 
красный «REXANT», черный, белый. 

В макетах красный «REXANT» используется исключи-
тельно для логотипа. Не следует использовать его для 
других элементов.

КРАСНЫЙ «REXANT»

PANTONE 485 C

CMYK 2-95-95-0 

RGB 225-37-27

#E1251B

ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ТОЛЬКО 
В ЛОГОТИПЕ.

ЧЕРНЫЙ

PANTONE PROCESS BLACK C

CMYK 0-0-0-100 

RGB 0-0-0

#000000

БЕЛЫЙ

PANTONE TRANS.WHITE

CMYK 0-0-0-0 

RGB 255-255-255

#FFFFFF
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РАСШИРЕННАЯ ПАЛИТРА

Для каждого направления базовая палитра расширяется 
одним цветом, который выступает основным цветом 
направления.

КРАСНЫЙ «REXANT RED»

PANTONE 187 C

CMYK 23-100-88-15 

RGB 172-26-36

#AC1A24

ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В БАЗОВОЙ 
ЛИНЕЙКЕ REXANT.

СИНИЙ «REXANT ELECTRO»

PANTONE 534 C

CMYK 100-82-35-27

RGB 26-52-92

#1A345C

ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В ЛИНЕЙКЕ 
REXANT ELECTRONIC.

ЗЕЛЕНЫЙ «REXANT HOME»

PANTONE 554 C

CMYK 85-38-76-36

RGB 32-92-66

#205C42

ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В ЛИНЕЙКЕ 
REXANT HOME.

ЧЕРНЫЙ «REXANT AUTO»

PANTONE 433 C

CMYK 88-63-40-85 

RGB 29-37-46

#1D252E

ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В ЛИНЕЙКЕ 
REXANT AUTO.



ШРИФТ
•	 Основная гарнитура
•	 Дополнительная гарнитура
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ОСНОВНАЯ ГАРНИТУРА

Основной гарнитурой, используемой для размещения 
маркетинговой информации, является Gotham Pro.

У шрифта используются три начертания:

Bold, Medium и Regular.

Главную информацию в серой плашке следует всегда 
набирать Gotham Pro Bold, второстепенную информа-
цию — в зависимости от кегля гарнитуры, либо Medium, 
либо Regular.

В клеймах допустимо использование всех трех начерта-
ний, в зависимости от макета. В общем случае следует 
использовать Bold для главной информации, Medium 
или Regular — для второстепенной.

GOTHAM PRO
bold medium regular

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789#”/()=+-!?&%
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ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ГАРНИТУРА

Дополнительной гарнитурой для размещения техниче-
ской информации служит Pragmatica.

У шрифта используется широкий спектр начертаний, в 
зависимости от формата упаковки и количества техниче-
ского текста, но основных начертаний, которым следует 
отдавать предпочтение, — два: Condensed Medium и 
Condensed Regular.

PRAGMATICA
bold
cond bold

medium
cond medium

regular
cond regular

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789#”/()=+-!?&%



НОСИТЕЛИ
•	 Обложки каталогов
•	 Листовки
•	 Баннеры. Основной вариант

•	 Баннеры. Имиджевый вариант
•	 Торговое оборудование
•	 Пример размещения у партнеров
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ОБЛОЖКИ КАТАЛОГОВ

Обложки каталогов должны формировать единую ви-
зуальную систему и поддерживать общий стиль бренда.

Независимо от тематики и формата издания использу-
ются единые принципы композиции: фирменная цве-
товая палитра, типографика, графические элементы 
и характер изображений. Все каталоги должны легко 
распознаваться как часть одной серии.

Логотип размещается в верхней части обложки, а ос-
новные элементы выравниваются относительно единой 
модульной сетки.



2 
датчика

ТЕРМОРЕГУЛЯТОР 

Предназначен для регулировки температуры в помещении. 
Устанавливается в квартирах, жилых домах, офисах и те-
плицах. Позволяет автоматизировать работу саморегули-
рующегося греющего кабеля.

ЦИФРОВОЙ В РОЗЕТКУ 16А-01 51-0800

Соотношение цены 
и качества

Востребованная
продукция

Упаковка
с европодвесом

На коротком
и длинном проводе

Гибкая настройка 
таймера

Персонализация
и автоматизация 
процессов

Меню на русском
языке

Экран
с подсветкой

Водонепроницаемый 
датчик

Максимальная нагрузка

Режимы

Датчик

Длина провода датчика

Точность измерения 

Диапазон поддерживаемой температуры

Таймер

Цвет

3,5 кВт

нагрев и охлаждение

выносной

1,7 м/10 см

 0,1 °C

 0...+60 °C 

до 99 минут 59 секунд

белый
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БАННЕРЫ. ОСНОВНОЙ ВАРИАНТ

Макеты баннеров подчиняются общим правилам оформ-
ления по шрифтам и цветам, но с гораздо большей сво-
бодой в использовании дополнительных визуальных 
приемов для структурирования информации.

Цвета Pantone могут быть заменены на баннерах при-
ближенными смесевыми цветами для использования 
совместно с эффектами и текстурами или в градиентах. 

Информация на баннере должна быть простой, понятной 
и быстро считываться.
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БАННЕРЫ. ИМИДЖЕВЫЙ ВАРИАНТ

В дополнение к основному, предусматривается имид-
жевый вариант баннеров. На нем изображение зани-
мает большую часть или всю поверхность баннера 
и демонстрирует использование продукта: в интерьере 

или на модели. Следует использовать имиджевые бан-
неры в случаях, если изображение продукта в отрыве 
от контекста не несет достаточной информативности 
для потребителя.
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УПАКОВКА



ПРАВИЛА ВЕРСТКИ
•	 Размещение информации на упаковке. 

Логотип и отступы
•	 Размещение информации на упаковке. 

Иерархия элементов

•	 Клеймы
•	 Зона технической информации











ФОТОГРАФИИ
•	 Изображение продукта. Основной вариант
•	 Изображение продукта в среде
•	 Иллюстрации

•	 Упаковка без фотографий или иллюстраций
•	 Имиджевые фотографии. Модель и локация
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ИЛЛЮСТРАЦИИ

Допустимо (а в случае нанесения на упаковку ма-
ленького размера — предпочтительно) использова-
ние иллюстрации вместо фотографии. Иллюстрации 
выполняются в стиле line art. Основные направления, 
где следует отдать предпочтение иллюстрациям, вместо 
фотографий — фурнитура, металлические конструкции, 
запчасти и детали.
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УПАКОВКА БЕЗ ФОТОГРАФИИ 
ИЛИ ИЛЛЮСТРАЦИЙ

В случае, если упаковка слишком маленького размера, 
или позволяет видеть продукт (прозрачный блистер, 
этикетка, обечайка), следует отказаться от использова-
ния фотографии или иллюстрации продукта.
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ИМИДЖЕВЫЕ ФОТОГРАФИИ.
МОДЕЛЬ И ЛОКАЦИЯ

На имиджевых фотографиях следует показывать про-
фессионалов за работой на строительных площадках. 

Предпочтительные цвета спецодежды — красный, се-
рый и черный.



ФОРМАТЫ УПАКОВКИ
•	 Цветные этикетки
•	 Черно-белые этикетки

•	 Блистеры
•	 Коробки
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ЦВЕТНЫЕ ЭТИКЕТКИ

Цветные этикетки оформляются в едином фирменном 
стиле и сохраняют узнаваемость бренда независимо 
от формата и категории продукта.

Основу композиции составляют фирменные цвета, лого-
тип, контрастная типографика и четкая информационная 
иерархия: 

1.	 Наименование

2.	 Клеймы (ключевые УТП)

3.	 Описание

4.	 Техническая информация

5.	 Маркировка

Допускается использование разных цветовых сочета-
ний для разграничения товарных групп, при этом все 
этикетки должны восприниматься как элементы одной 
системы.
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ЧЕРНО-БЕЛЫЕ ЭТИКЕТКИ

Черно-белые этикетки используются в случаях, когда 
цветная печать технически невозможна или нецелесоо-
бразна. Несмотря на ограниченную палитру, они долж-
ны сохранять узнаваемость бренда и соответствовать 
общей системе оформления.

 
Основу композиции составляют контраст, типографика 
и четкое разделение информации по уровням значимо-
сти:

1.	 Наименование

2.	 Клеймы (ключевые УТП)

3.	 Описание

4.	 Техническая информация

5.	 Маркировка

Не рекомендуется использовать серые заливки и слиш-
ком тонкие элементы.
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БЛИСТЕРЫ

Блистеры обеспечивают быструю идентификацию про-
дукта и оформляются в единой фирменной системе. 

На лицевой стороне размещаются логотип, наименова-
ние и ключевые характеристики, на оборотной — добав-
ляются описание, технические данные и маркировка.




